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Boom di creme per super-uomini

“Masch, attent1 alle 1llusiont”
E ' Antitrustmette in guardia sulle pubblicitaingannevoli

LAURA LAURENZI

ROMA—Cremesnellenticheto-
nificano, gel che definiscono gli
addominali. E boom di prodotti
specifici, mentreinfurianolepo-
lemiche sul rischio di pubblicita
ingannevoli.
Liporiduzioneélaparolad’or-
dine. A ogni costo. L'uomo &
sempre pill narciso, desideroso
di esibire un torace perfetto e
fianchisenzaunfilodigrasso.Le
creme in commercio — per lo
meno alcune — gli danno 'illu-
sione di potersi guadagnare un
fisico invidiabile con poco sfor-

zo. Pud dormire sonni tranquilli
mentre quel particolare gel-ur-
to, nottetempo, agisce in
profondita. Quello o altri. Olio
resinatodicapsico, creatina, caf-
feina, peperoncino, edera, cen-
tella, carnitina, alga guam, soia,
foglie di mate: i principi attivi si
mescolano promettendo risul-
tati mirabolanti e alimentando

un mercato che é fra i pochi in
crescita.

Ma davvero esiste una crema
in grado di «scolpire»il girovita,
rimodellare, snellire, magari
mentre si dorme? «Noi siamo
molto chiari con i consumatori
— afferma Gian Andrea Posita-
no, direttore dell'ufficio studi
Unipro — Il cosmetico non & un
farmaco: non modifica la strut-
turadellapelle,nonlatrasforma.
Tutte le pubblicita che dicono il
contrario devono assumersene
le conseguenze». Ne sa qualcosa
laManetti-H. Roberts, cuil’Anti-
trustloscorsodicembrehacom-
minato quattro multe (490 mila
euro) per pratiche commerciali
scorrette legate a messaggi pub-
blicitari della linea Somatoline.
Perdere adiposita dormendo?
Contro lo stesso prodotto ha
sporto denuncia per pubblicita
ingannevole I’Aduc, associazio-
ne per i diritti degli utenti e con-
sumatori.

Adispettodella crisilacosme-

Il trenta per cento dei

cosmetici che si vendono

Pianeta uomo

nell’ultimo anno

oggi in Italia sono perlui

E il settore in aumento

v

tica for men conquista un mer-
cato sempre piu vasto. Il trenta
per cento dei cosmetici che si
vendono oggi in Italia sono pro-
dotti peruomo, secondoipiiire-
centi dati Unipro. Abbiamo spe-
soin bellezza circa 9.107 milioni
dieurodicuiquasitremilain co-
smetici maschili. Si comprano
menodopobarba (-3,5 %) perosi
investe in creme per trattamenti
(+1,2 %), soprattutto quelli che,
in vista della prova costume,
promettono fianchi e torace da
palestrato.

Masivendonobene anche gel
esfoliantiviso, creme tensoriper
ilcollo, antirughe perilcontorno
occhi, emulsioni ad alto coeffi-
ciente di idratazione, gel antilu-

cido,lozioniabbronzanti. Tende
adiminuireiltempo (&ildenaro)
chegliuominidedicanoaglisva-
ghi mentre aumenta quello de-
dicato all’aspetto esteriore.
Sempre pilispesso, agaranziadi
serieta, i cosmetici vengono

La spesa in cosmetici

8 OOO 25/ 44 la fascia d’eta

compratiinfarmacia, divenutail
primo canale nella vendita dei
prodotti perlacuradel corpo.

1l settore maschile sara quello
a sviluppo pii1 rapido, secondo
gli esperti, e la fascia che siavvia
alboomdeiconsumiequellade-
gli over 50. E 1a dove non puo la
cosmetica, ci si affida al bisturi.
Aumentalarichiestadiinterven-

ti estetici da parte degli uomini
(plastiche addominali, liposu-
zioni, lifting) e anche la loro eta
media, secondo quanto &€ emer-
sonel XXXI congresso nazionale
della
RN che si e svolto inmag-
gioaRoma. «Sefinoaunadecina
d’annifail60%delle persone che
ricorrevano alla chirurgia plasti-
ca avevano frai30ei50 anni —
osserva Nicolo Scuderi, profes-
sore di chirurgia plastica alla Sa-
pienza—oral’etamediasiespo-
stataa 50, con un 8% circa di
ultrasettantenni».
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€ quello dei trattamenti . e '
inllion e anni o chenefa
dietro dicui dieuro magglor uso
inprodotti + Medio/  itlivello
specifici alto profesionale
per uomo dei consumatori
La spesa in profumi I prodotti di linea maschile
nell’ultimo anno, milioni di euro % di vendita nell’ultimo anno
’ 0,
. +1,2%
Schiuma e
649 gel dabarba Dopobarba Creme per il
trattamento
donne Uleni _8, 5% Fonte: Unipro 2010 ~
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

SIME

www.ecostampa.it

045478






